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	Deskripsi Mata Kuliah
	:
	Public relations (PR) merupakan mata kuliah yang menyoal tentang bagaimana organisasi mampu membangun hubungan saling menguntungkan dengan publiknya (internal dan eksternal). Karena itu, mata kuliah ini disusun berdasarkan teori dan isu yang update. Juga diikuti oleh langkah praktis dan praktek lapangan ke instansi-instansi yang mempunyai PR Division Selanjutnya, mahasiswa mampu menyusun proposal program PR untuk sebuah organisasi, dimulai dari tahap riset, perencanaan program, pelaksanaan atau kampanye, dan evaluasi. Target akhir perkuliahan ini adalah mahasiswa mampu mengerti dan memahami profesionalisme seorang PR. 

	Capaian Pembelajaran
	:
	Mahasiswa dapat menguasai teori, isu, dan praktik public relations dalam organisasi, yakni 1) mahasiswa memahami pentingnya PR, ruang lingkup, perspektif, hingga alat dan media PR; 2) mahasiswa mampu menyusun proposal program PR, mulai dari riset, perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi; 3) mahasiswa mampu mempresentasikan dan melaksanakan program tersebut; 4) Mahasiswa mampu menjalankan fungsi PR ke organisasi/instansi yang telah ditargetkan, dan organisasi/instansi tersebut tertarik untuk bekerjasama dalam program mereka.








	TEMU
	KOMPETENSI DASAR
	INDIKATOR
	POKOK PEMBAHASAN
	PEMBELAJARAN 
	BOBOT NILAI
	REFERENSI

	1
	Mahasiswa mempunyai gambaran umum tentang mata kuliah PR
	1. Mahasiswa mengetahui tujuan pembelajaran PR
2. Mahasiswa mengetahui pokok bahasan yang dipelajari dalam PR
	Overview: 
1. Perkenalan
1. Kontrak Belajar
1. Rencana Perkuliahan
1. Pembagian kelompok
	· Diskusi 
· Games

	· Ujian Akhir Semester: 25%

· Ujian Tengah Semester: 25%

· Tugas: 25%

· Aktif: 25%
	
· Fraser P. Saitel. 2015. Praktik Public Relations. Edisi 12, Terj. Sinta. P.S. Yogyakarta: Erlangga. 


· Cutlip, Scott M, Allen H. Center & Glen M. Broom. 2006. Effective Publik Relations. Edisi 9. Jakarta: Prenada media grup.


· Ropingi El-Ishaq. 2017. Public Relations: Teori dan Praktik. Malang: Intrans Publishing.


· Rosady Ruslan. 1997. Kiat dan Strategi Kampanye Public Relations. Jakarta: RajaGrafindo.

	2
	Mahasiswa memahami definisi, sejarah, dan perkembangan PR.

	1. Mahasiswa mampu menjelaskan definisi dan pentingnya PR
1. Mahasiswa mengetahui sejarah munculnya PR
1. Mahasiswa mengetahui perkembangan PR modern
1. Mahasiswa mengetahui perkembangan PR di Indonesia
1. Mahasiswa mengetahui PR di zaman Nabi Muhammad SAW 
	Definisi, Sejarah dan Perkembangan Public Relation:
1. Definisi PR
1. Pentingnya PR
1. Sejarah PR 
1. Perkembangan PR modern
1. Perkembangan PR di Indonesia
1. Perkembangan PR di zaman Nabi Muhammad SAW

	· Presentasi
· Diskusi
· Games
· Ceramah
· Penayangan kasus PR
	
	

	3
	Mahasiswa memahami ruang lingkup, tugas, dan fungsi PR
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan ruang lungkup PR
1. Mahasiswa mampu menjelaskan perbedaan PR, Marketing, dan Iklan
1. Mahasiswa mampu memahami branding, citra, dan reputasi PR
1. Mahasiswa mampu menjelaskan opini publik PR
1. Mahasiswa mengetahui jenis-jenis publik PR
1. Mahasiswa menguasai teknik penetapan publik PR
	Ruang Lingkup, Tugas, dan Publik dalam PR:
1. Ruang lingkup PR: publisitas, public affairs, manajemen isu, lobi, hubungan investor
1. Perbedaan PR, Marketing, dan Iklan 
1. Jenis-jenis publik PR
1. Teknik penetapan publik PR
	· Presentasi
· Diskusi
· Ceramah
· Tutorial
	
	

	4
	Mahasiswa memahami keterampilan yang harus dimiliki oleh pekerja PR 
	1. Mahasiswa mampu menggambarkan kebutuhan writing skill dalam PR
1. Mahasiswa mengetahui communication skill dalam PR
1. Mahasiswa mengetahui social media skill dalam ranah PR
1. Mahasiswa mengetahui research skill dalam PR
1. Mahasiswa mampu menggambarkan kerja tim dalam PR
1. Mahasiswa memahami kebutuhan creative thinking dalam PR
	Skill of Public Relations:
0. Writing skill
0. Communication skill
0. Social media skill
0. Research skill
0. Team management
0. Creative thinking
	· Presentasi
· Dikusi
· Ceramah
· Tutorial
	
	

	5
	Mahasiswa mampu memahami event of public relations
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan perlunya membangun citra dalam PR
2. Mahasiswa mampu menjelaskan reputasi dalam PR
3. Mahasiswa mampu menjelaskan opini publik
	Event, Citra, dan Opini Publik:
1. Pekerjaan Event PR
2. Membangun Citra 
3. Opini publik
	· Presentasi
· Diskusi
· Ceramah
· Tutorial
	
	

	6 - 7
	Mahasiswa mampu membuat perencanaan kampanye public relations 
	1. Mahasiswa menguasai riset PR
1. Mahasiswa mampu merencanakan program PR
1. Mahasiswa mampu menguasai program aksi dalam PR
1. Mahasiswa mampu menguasai program evaluasi dalam PR
1. Mahasiswa mampu membuat proposal program PR
	Manajemen Program Public Relations: 
0. Riset PR
0. Perencanaan Program PR
0. Aksi PR
0. Evaluasi PR
0. Penulisan proposal program PR
	· Presentasi
· Diskusi
· Ceramah
· Tutorial
	
	

	UJIAN TENGAH SEMESTER 

	9 
	Mahasiswa memahami etika dan hukum PR
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan etika dalam PR
1. Mahasiswa mengetahui etika dalam publikasi
1. Mahasiswa mengetahui PR dan hukum etika
1. Mahasiswa mengetahui proses hukum PR
	Etika dan Hukum Public Relations:
1. Etika dalam PR
2. Etika Publikasi
3. PR dan hukum etika
4. PR dan proses hukum
5. Revisi dan lanjutan proposal
	· Presentasi
· Diskusi
· Ceramah
· Tutorial
	· Ujian Akhir Semester: 

· Ujian Tengah Semester: 

· Tugas: 

· Kehadiran: 
	· Fraser P. Saitel. 2015. Praktik Public Relations. Edisi 12, Terj. Sinta. P.S. Yogyakarta: Erlangga. 
· Ropingi El-Ishaq. 2017. Public Relations: Teori dan Praktik. Malang: Intrans Publishing.
· Rosady Ruslan. 1997. Kiat dan Strategi Kampanye Public Relations. Jakarta: RajaGrafindo.
· Rachmat Kriyanto. 2012. Public Relation Writing: Teknik Produksi Media Public Relations dan Publisitas Korporat. Jakarta: Kencana Prenada Media.
· Nita Kartikasari. 2017. Viral: Gebrakan Kekinian Public Relations di Era Digital. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama.


	10
	Mahasiswa menguasai teknik penulisan PR Writing 
	1. Mahasiswa mampu membedakan gaya penulisan PR
2. Mahasiswa menguasai penulisan press release, newsletter, artikel, editorial, fact sheet, dan backgrounders.
	PR Writing:
1. Gaya penulisan PR
2. Menulis press release, newsletter, artikel, editorial, fact sheet, dan backgrounders.
3. Revisi dan lanjutan proposal
	· Presentasi
· Diskusi
· Ceramah
· Tutorial
	· 
	· 

	11
	Mahasiswa memahami paradigma baru PR dan mampu berinovasi untuk konten yang menarik
	1. Mahasiswa memahami paradigma baru dalam PR
1. Mahasiswa mampu mengkreasi konten audio-visual
1. Mahasiswa mampu membangun percakapan yang viral di media sosial.
	Digital PR:
1. New paradigm of public relations
1. Kreasi konten audio-visual di era digital
1. Social orchestra di media sosial

	· Presentasi
· Diskusi
· Ceramah
· Tutorial
· Simulasi
	· 
	· 

	13 - 14
	Company Visits
ZOOM Meetings
	1. Mahasiswa Melakukan kunjungan lapangan ke instansi yang memiliki PR Division
	1. Learn from the expert
	· Field Study
	
	

	15
	Wrap-up
	1. Wrap-up
	1. Wrap-up
	· Diskusi 
	
	

	UJIAN AKHIR SEMESTER 








A. Penilaian
1. Kriteria Penilaian
	NO
	Aspek
	Bobot

	1
	Attendance
	25%

	2
	Assessments & Class Participation
	25%

	3
	Ujian Tengah semester (UTS)
	25%

	4
	Ujian Akhir Semester (UAS)
	25%

	Total 
	100%


2. Penilaian Akhir
	NO
	BOBOT
	NILAI

	1
	≥ 80-100
	A

	2
	≥ 70-79
	B

	3
	≥ 60-69
	C

	4
	≥ 50-59
	D

	5
	≤ 50
	E


B. Notes
· Procedure for dealing with academic dishonesty such as cheating, plagiarism, etc may result in failure.
· Attendance is expected except in cases of illness, university duty supported by official paper, and family emergency.
· Unexcused absences will have a negative effect on your grade.
· Student at least attend the class 75% of the total meetings.
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