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Capaian : Mahasiwa mampu dan memahami pengetahuan terkait dengan konsep dasar manajemen pemasaran syariah, praktik pemasaran dan mengimplementasikan
konsep manajemen pemasaran syariah secara langsung pada perusahaan atau unit usaha/ bisnis syariah serta mengaplikasikan strategi pemasaran suatu
kasus bisnis perusahaan atau unit usaha syariah menggunakan konsep dan teori manajemen pemasaran syariah

Pert. Kriteria, indikator, dan bobot
penilaianBahan Kajian Waktu Tugas yg hrs

diselesaikan
Pengalaman Belajar ReferensiKemampuan akhir pembelajaran Metode

Pembelajara
1 Mahasiswa mampu menjelaskan

dan mendikusikan konsep
manajemen pemasaran dan dasar
pemasaran

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang konsep manajemen pemasaran dan
dasar pemasaran

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

2 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan peran
pemasaran dalam perusahaan
atau unit usaha syariah dan
masyarakat

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang peran pemasaran dalam perusahaan
atau unit usaha syariah dan masyarakat

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

3 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan perumusan
strategi pemasaran

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang perumusan strategi pemasaran Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

4 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan perancangan,
penyusunan dan pengembangan
perencanaan pemasaran

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang perancangan, penyusunan dan
pengembangan perencanaan pemasaran

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri



Pert. Kriteria, indikator, dan bobot
penilaianBahan Kajian Waktu Tugas yg hrs

diselesaikan
Pengalaman Belajar ReferensiKemampuan akhir pembelajaran Metode

Pembelajara
5 Mahasiswa mampu menjelaskan

dan mendikusikan analisis pasar
(proses, penentuan pasar, analisis
permintaan dan pengukuran pasar)

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang analisis pasar (proses, penentuan
pasar, analisis permintaan dan pengukuran pasar)

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

6 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan segmentasi,
targeting, positioning (STP)

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang segmentasi, targeting, positioning
(STP)

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

7 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan analisis perilaku
konsumen dalam pengambilan
keputusan pembelian

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang analisis perilaku konsumen dalam
pengambilan keputusan pembelian

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

8 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan ....

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

8 : UTS Mengerjakan soal
UTS

9 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan pengelolaan
produk dan pengembangan produk
baru

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang pengelolaan produk dan
pengembangan produk baru

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

10 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan komunikasi
pemasaran

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang komunikasi pemasaran Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

11 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan analisis strategi
daur hidup produk

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang analisis strategi pemasaran dalam
daur hidup produk

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

12 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan analisis strategi
penetapan harga, distribusi dan
promosi

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang analisis strategi penetapan harga,
distribusi dan promosi

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri



Pert. Kriteria, indikator, dan bobot
penilaianBahan Kajian Waktu Tugas yg hrs

diselesaikan
Pengalaman Belajar ReferensiKemampuan akhir pembelajaran Metode

Pembelajara
13 Mahasiswa mampu menjelaskan

dan mendikusikan analisis
perencanaan pemasaran
(marketing mix) pada perusahaan
atau unit usaha

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang analisis perencanaan pemasaran
(marketing mix) pada perusahaan atau unit usaha syariah

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

14 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan analisis
segmentasi pasar, penentuan
pasar sasaran dan pemosisian
produk pada perusahaan atau

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang analisis segmentasi pasar,
penentuan pasar sasaran dan pemosisian produk pada
perusahaan atau unit usaha syariah

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

15 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan analisis perilaku
konsumen dan komunikasi
pemasaran pada perusahaan atau
unit usaha syariah

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

PPTPembahasan tentang analisis perilaku konsumen dan
komunikasi pemasaran pada perusahaan atau unit usaha
syariah

Persentasi materi,
diskusi dan
penugasan

mandiri

16 Mahasiswa mampu menjelaskan
dan mendikusikan ....

5 x 50
menit

Ketepatan
menjelaskan....,
Ketepatan
menyebutkan..., dan lain
sebagainya

Menyimak, Mengamati,
Mendiskusikan, dan
Menjawab soal

16 : UAS Mengerjakan soal
UAS
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