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Dengan mengucapkan syukur kepada Allah SWT, buku ini dapat 

terselesaikan dengan baik. Buku ini hadir sebagai upaya untuk memberikan 

wawasan yang lebih mendalam mengenai Marketing Performance Perguruaan 

Tinggi khususnya dalam konteks Synergy Knowledge Quality dan Spiritual 

Network Agility yang mendasari penulisan buku ini. 

Dalam proses penyusunan buku ini, berbagai sumber literatur, 

penelitian terdahulu, serta perspektif keilmuan telah dikaji secara mendalam 

guna memastikan bahwa pembahasan yang disajikan memiliki landasan teori 

yang kuat dan relevan dengan perkembangan keilmuan saat ini. 

Kami berharap buku ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat serta 

memberikan pemahaman yang lebih luas bagi pembaca dalam 

mengembangkan wawasan dan penerapan ilmu pengetahuan di bidangnya 

masing-masing. 

Kami menyadari bahwa dalam penyusunan buku ini masih terdapat 

berbagai kekurangan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang konstruktif dari 

para pembaca sangat kami harapkan guna penyempurnaan edisi mendatang. 

Semoga buku ini dapat memberikan manfaat serta menjadi inspirasi bagi 

pengembangan ilmu dan praktik di bidang yang dibahas. 

Akhir kata, kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah memberikan dukungan, baik secara langsung maupun tidak langsung, 

dalam penyelesaian buku ini. Semoga usaha ini menjadi bagian dari upaya 

pengembangan ilmu pengetahuan yang bermanfaat bagi banyak pihak. 
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